
Plus ouverts sur la diversité culturelle que les 

généra�ons précédentes. Consomment des médias 

trad�onnels, mais aussi des technologies numériques.

Soucieux de leur sécurité financière et affec�ve, 

ils cherchent un équilibre entre la vie professionnelle 

et personnelle.

Coincés entre deux généra�ons très influentes :

les baby-boomers et les milléniums.

Ses membres saisissent bien que la vie file à toute 

allure et souhaitent en profiter avec leurs proches. 

Ils recherchent ainsi des expériences enrichissantes, 

et les voyages en font pa�e.

La généra�on X-Boom peut être décrite comme étant 

une généra�on très autonome, indépendante, mais aussi

extrêmement scep�que et c'est pourquoi il est

important d'être transparent quant aux produits qu'on

leur offre. Ils tendent à s'informer rigoureusement 

avant d’acheter un produit ou service.

Témoins de l'éclatement de la 
cellule familiale, de la conquête de

 l'espace, de la chute du mur de Berlin,
de l'appari�on du sida, de la

de la fin de la guerre froide et la
 naissance d’internet.

recession 

Les lecteurs de Rebel ? CARTE DE TARIFS    

Ils forment le quart de la popula�on adulte, mais

génèrent le �ers des dépenses.

Rebelle un jour... Rebel toujours!
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Parce que nous sommes loin d'être vieux à 
50 ans et que la vie ne fait que commencer! TARIFS 2023

 

GAMINO
LES ÉDITIONS DU

C’est...
• Magazine imprimé 4 fois par an et distribué 

gratuitement.
• Un site web www.rebel-lemag.com.
• Une version virtuelle sur joomag.
• Une présence ac�ve sur le web.
• Le magazine au contenu addic�f.


